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Abstract 
With the rapid development of Internet technology, the selection of content in 
online media culture has profoundly influenced the formation of college stu-
dents' values. As an important channel for information dissemination, the con-
tent of online marketing can significantly impact college students' ways of 
thinking, habits of thought, and value concepts. Therefore, it is essential to pay 
more attention to the selection of content in Internet media culture, guiding 
students to establish correct values. By adopting rational thinking, students 
should critically evaluate the content conveyed by online marketing, recognize 
the mainstream social ideology, and consolidate and promote a healthy online 
media ecosystem. 
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1. 引言 

随着互联网技术的不断进步与新兴科技的蓬勃发展，网络文化传媒领域

的技术实现了显著提升，极大地拓展了信息传播的效率和范围。2018 年国家

卫生健康委员会与宁夏共同建设全国首个“互联网 + 医疗健康”示范区，开

展健康医疗大数据中心及产业园建设国家试点，并在实现卫生信息互联互通、

推动“互联网 + 医疗健康”高质量发展等方面取得了积极进展，为全国卫生

健康事业的发展做出了有益探索[1]。人们的日常生活已日益与互联网紧密相

连，互联网不断提升了人们的生活质量，同时互联网所带来的文化传媒内容
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极大地丰富了人们的思想和交流方式。在这一背景下，网络营销号作为信息

传播体系中的关键一环，凭借其独特的传播方式与内容特色，在塑造大学生

意识形态及引导价值观形成与发展方面扮演着举足轻重的角色。深入剖析网

络营销号的互联网运营机制，主要涵盖内容创作与传播，数据监测与分析以

及流量获取与转换这几个核心板块。既然网络营销号对大学生影响深远，就

不得不提及价值观的重要性。价值观对个体行为具有根本性的导向作用，正

确的价值观能够引领人们共同营造健康向上的互联网环境。因此，加强对网

络营销号发布内容的规范与引导，对于促进网民在网络空间中形成积极向上

的意识形态至关重要。同时，大学生作为网络社会的重要参与者，也应在日

常生活中积极传递正能量，共同维护良好的网络生态。 

2. 网络文化传媒对价值观的能动表现 

网络文化传媒作为信息传递媒介，承担着传播价值观的重要任务。通过

短视频、直播等新兴渠道，网络文化传媒不断以各种途径将价值观传递给大

众。这些价值观念往往蕴含在作品的人物形象、剧情设定以及广告宣传的内

容中，潜移默化地影响着受众的文化观念和行为习惯。同时，网络文化传媒

所带来的价值观念具有强大的影响力，从小的方面来看，它所带来的影响对

于面向的一些具体受众在某种程度上是挥之不去的，能够使人们在日常生活

的价值观判断和行为准则等方面做出一定的改变。从大的角度来说，网络文

化传媒能够通过传播手段，为社会塑造舆论环境，可能会改变社会的总体舆

论导向。 

2.1. 网络文化传媒的内涵与特点 

网络文化传媒是指利用现代传播手段进行文化传播和不同文化之间的交

流。网络营销常利用精准推送、大数据分析锁定目标受众。而其他网络文化

内容传播方式更注重广泛覆盖和兴趣匹配。网络文化传媒的内容，方式，范

围都对一个国家的政治，经济，文化发展产生影响。这个领域不仅关注信息

的传递，更重视文化的交流与传播，旨在塑造人们的价值观、审美观和生活

方式。网络文化传媒的特点具体表现为如下几点。 

1) 创新性。创新是生产力持续发展的关键，网络文化传媒通过不断在观

点，内容和思路上创新，同时在技术上运用虚拟现实(VR)、增强现实(AR)等

先进技术上不断突破，在丰富传媒产品类别的同时，也满足不同用户的沉浸

式的艺术体验。 

2) 文化和艺术性强。网络文化传媒在传播的过程中，能够影响受众树立

世界观，人生观和价值观，陶冶用户的情操，影响用户的数字人文素养和道

德水平。同时网络文化传媒通过跨界合作，品牌联动等方式推动艺术产业的

多方面发展，形成更加多元化产业链，使人们可以接触到更多的艺术形式的

艺术作品。 
3) 受众的范围广。网络文化传媒的受众的范围覆盖了不同年龄，性别，

职业，地域等群体，因此在传播的过程中更加注重内容的精细化，个性化和
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差异化，使信息以不同的方式覆盖到更广泛的人群，产生更大的社会影响力。 
4) 具有双重属性。网络文化传媒行业具有意识形态和经济属性的双重

性。一方面，它承担着传播信息、引导舆论，维护公共利益的社会责任；另一

方面，在数字化经济转型的浪潮下，它成为推动国民经济发展的新引擎。这种

双重性使得网络文化传媒在发展过程中需要平衡社会效益和经济效益的关系。 

2.2. 大学生价值观形成特点 

当今世界，大学生的生活也越来越离不开网络的陪伴，网络内容的传播

也在无形中影响着他们价值观的形成。在大学这一阶段，学生不仅在学术上

接受高等教育，还在社会，心理，和道德层面经历着深刻的转变。作为网络

发展的主力军，他们身上体现了网络时代的影响特征，具体表现为如下几点。 

1) 时代性。大学生的价值观随着时代的发展而不断变化。它们生活在一

个信息爆炸，全球化加速的时代，网络所带来的影响使得大学生的价值观呈

现鲜明的时代特征，他们享受着网络所带的便捷社会更加追求自由平等，思

维更加开放，文化适应能力更强。 

2) 多元性。在当今这个信息、社会思潮激烈碰撞且高度多元化的时代，

大学生群体的价值观格局不可避免地呈现出极为复杂多元的态势。他们追求

在多元化的价值观中选择自己认可的价值观，形成多样化的价值目标和价值

取向。北京的大学生更热衷于参与到国际交流中，他们所接受的思想更加丰

富。中国西安由于受到地域文化的影响，更注重传统文化的传承。这种多元

性折射出大学生对人生旅程、社会万象、国家发展等诸多关键层面纷繁复杂

的基本认知与评判标尺。 

3) 可塑性。大学生的价值观尚未定型容易受到外界的影响而变化。尤其

是大学阶段，学生自我开始对内心世界和价值观进行深入思考和探索，对周

围的事物有了自己的见解和判断。虽然大学生的心理在不断发展和成熟，但

仍存在一定的未成熟性，他们的情绪容易受到外界因素的影响，价值观也相

对不够稳定。此时家庭，学校以及社会就需要给予正确指引，帮助其树立积

极向上的世界观。 

2.3. 网络文化传媒与大学生价值观的关系 

网络，凭借其虚拟化、新颖性和开放性的独特魅力，深深吸引了大学生

群体。网络文化传媒与大学生价值观之间存在着密切且双向的互动关系，这

种关系在以下几个方面表现得尤为明显： 
第一，内容的潜移默化影响与价值观的多元化。网络文化传媒中的内容

往往通过人物形象、剧情设定、广告宣传等方式，蕴含特定的价值观，潜移

默化地影响着大学生的文化观念和行为习惯。中青校媒调查显示，85.73%受

访大学生使用社交媒体平台以娱乐为主，实现精神放松[2]。例如一些励志视

频所带给大学生的积极向上的价值观，鼓励学生奋斗；或是一些生活小常识，

帮助学生解决生活中遇到的一些小难题。网络传媒文化所带来的信息资源多

样性和开放性，使学生能接触到不同的思想和观念。这种多元化的价值观格
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局反映了大学生对人生、社会、国家等多方面的复杂认知和评判标准。 
第二，时代性与价值观的动态变化。大学生的价值观形成具有鲜明的时

代性，他们享受网络带来的自由，同时更加注重个人的自由和权力，对于社

会问题和公众热点话题高度关注。网络内容的不断更迭，也使得学生的价值

观处在动态变化中，他们在新的信息和新观念中，不断地寻找，找到自己的

舒适圈，形成新的价值取向。 
第三，互动性与价值观的反向影响。大学生可以通过点赞、评论或分享

的方式积极参与网络文化活动，表达自己的观点和看法。这种互动不仅增强

了大学生的参与感和归属感，还使网络文化的内容和传播方式做出调整或调

整和优化内容，以更好地满足大学生的需求。网络媒体为了吸引大学生的注

意力，往往会抓住他们的主流意识形态特点进行针对性的内容选择和传播。

同时，他们也会利用大学生社会经验相对较少、容易跟风的特点，发布相关

内容以激发学生的购买欲或内心驱动力，从而达到盈利目的。 

3. 营销号的本质与特征概览 

在网络文化传媒广泛影响价值观的大背景下，网络营销号以其独特的本

质与特征，核心是为了实现商业变现，通过吸引流量，引导购买消费实现盈

利。而其他网络文化内容传播多以弘扬传统文化、促进知识交流为目的。作

为其中的特殊传播主体，对大学生价值观产生着更为直接和复杂的影响。网

络文化传媒与营销号紧密相连，网络文化传媒为营销号提供了传播的平台与

渠道，营销号对网络文化传媒的内容进行二次加工并引起话题舆论。在一定

程度上，二者协同创造积极价值观。接下来，将从营销号的定义、特点及内

容选择特点展开，深入剖析营销号是如何灵活运用互联网商业流量机制，将

内容深度加工，广泛、便捷地触达受众。 

3.1. 营销号的定义 

营销号早期主要是个人或企业用于自我品牌推介与宣传的一种自媒体渠

道[3]。现如今的营销号是以传播商业信息，推销产品或服务为目的的账号。

这些账号有一定的粉丝基础以及影响力，通过发布相关内容达到一定的流量

以此实现商业变现。现如今，营销号也成为了商业推广的主要形式之一。 

3.2. 营销号的特点 

在许多受欢迎的社交媒体平台上，以微博平台为例，存在着多种类型的营

销号，如影视娱乐类，星座类，美食类等，这些营销号都有着许多的共同点。 

1) 商业目的性强。营销号通过各种方式实现商业利益，如广告推广，流

量变现等。流量作为营销号盈利的关键，因此其会通过对热点事件加工处理

来制造噱头吸引大量关注，提高平台曝光度，从而增加广告收入。 
2) 与时俱进。热点事件的热度短暂，营销号需要迅速整理素材、编辑标

题和文案，及时推送内容，以在众多营销号中抢占先机，获取最大热度和流

量，以保持用户的兴趣。 
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3) 精准定位受众。营销号会根据特定的人群目标，在内容推送时带上特

定的标签，以便能更加精准推送受众想看到的内容。其次，营销号通过数据

分析和市场调研，寻找大众所关心的内容话题，吸引潜在的用户群体，不断

推送相关内容来博得流量和热度。 

3.3. 营销号的内容选择特点 

网络文化传媒的内容选择对大学生价值观的形成产生影响，而过程中存

在部分问题。具体内容特点如下。 
1) 与目标受众需求契合。网络营销号内容选择需围绕目标受众的兴趣、

需求和消费习惯展开，往往可能更倾向于发布具有争议性、话题性或娱乐性

的内容以提高用户的关注度和参与度，满足用户的需求。 
2) 视觉效果优化。网络营销号的内容形式丰富多样，包括文字、图片、

视频、音频等，注重画面清晰度、色彩搭配和剪辑等，提升用户的观看体验。 
3) 多平台适配。营销号会根据不同的传播平台特点，选择适合的内容形

式和风格，不断地提高传播的效果。 

4) 实用性与价值性。当代网络文化传媒中存在的商业化倾向导致内容选

择受益于经济利益而非教育价值。多数流行的娱乐节目和社交媒体趋向于突

出轻浮和短暂的娱乐性内容，较少涉及深度思考和价值探讨[4]。为了吸引流

量，营销号故意发布模棱两可话题，煽动用户情绪。还有些营销号抱着不正

当目的进行各种操作，破坏了健康有序的网络秩序。大部分的营销号会选择

引用科学研究成果来支持自己的论点，传播正义观点和内容，对于传达的内

容和信息点力求准确，促进人们的认知思维的提升。 

4. 网络营销号对大学生价值观的双重影响 

网络营销号的传播在大学生群体中确实扮演了多重角色。无论是哪种角

色，都对大学生价值观的形成有着不可忽视的重要的作用。就大学生网络价

值观的形成而言，其生成机理表现为这样三个方面的规律性：一是大学生数

字化生存的现实化成；二是现实社会价值观的虚拟转成；三是大学生主体需

要的内在生成[5]。因此，在培养学生树立正确的网络价值观的过程中，一方

面要引导学生正视营销号所带来的影响，积极主动地汲取营销号所提供的有

价值、有养分的内容。另一方面，教导学生理性判断，合理摒弃一些盲目的

言论，避免被虚假以及不良价值内容导向误导。在复杂的网络信息中，创造

出健康，积极的社会互联网体系。 

4.1. 正面影响 

从正面的角度来看，网络营销号为大学生的娱乐生活增添了色彩，传递

了多样化的信息和知识，同时帮助学生拓宽视野并塑造积极的价值观。根据

2023 年“中国大学生追踪调查”数据显示，当代大学生的政治价值取向呈现

高度趋同性，普遍具有较高程度的国家认同、制度认同、道路认同和文化认

同，并且表现出较强的爱国情感和民族自豪感。83.7%的大学生声称“我为我
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是中国人感到自豪”，83.6%赞同“总的来说中国比其他大多数国家都好”，

82.4%认同“我国目前的政治制度最适合中国国情”，90.2%认为中国必须“坚

持走中国特色社会主义道路”，71.6%赞同“中华民族文化优于其他文化”。

同时，大学生对于当前我国的国家实力和发展状况也有较高评价。90%以上的

大学生对我国文化实力、经济实力、军事实力、国际地位、政府执政能力分

别给予中等以上评价，其中，给予高水平评价的比例在 45%至 60%之间；79%
的大学生对我国政治状况表示满意，71.4%对我国经济状况表示满意，71.7%
对社会状况表示满意，77.3%对文化状况表示满意，82.7%对外交状况表示满

意。调查数据充分说明，当代大学生具有较强的道路自信、理论自信、制度

自信和文化自信[6]。一些优质的网络营销号通常会通过展示中国优秀传统文

化，如漆器的制作，雕版年画，打铁花等非物质文化遗产宣传以及中国经济

发展，科技创新方面的成就。例如“丁香医生”作为知名的健康知识科普营

销号，以专业、易懂的内容，为大学生的健康生活提供指引。这些内容通过

营销号的大力宣传，能够更广泛地使大学生群众了解到中国的进步，树立民

族文化的自信心，树立培养正确的世界观，人生观，价值观。这些优质营销

号的存在，能促进培养社会主义所需要的建设者和接班人。同时，对于大学

生自身，能够帮助他们开阔自己的视野，作为跨文化交流的桥梁，更能将本

民族的优秀文化传递到世界。 

4.2. 负面影响 

另一方面，我们也必须正视恶意营销号的存在。这些营销号往往为了追

逐商业利益，不顾内容质量，盲目传播低俗信息，这不仅削弱了大学生的思

考能力，还使他们地表达能力逐渐退化，同时价值观也受到了一定方面的扭

曲。在某些情况下，这些营销号甚至会传播经过刻意筛选或断章取义的内容，

这些内容不仅可能误导大学生对特定事件的理解，还可能影响他们对国家的

认同感。“您认为网络微媒体对大学生的消极影响有哪些？”这一问题的调

查结果显示，83%的学生认为网络微媒体使其上瘾及过度使用时间；超过 79%
的学生认为存在虚假信息传播，影响判断力的情况；55%的学生认为隐私泄

露，信息安全受到威胁。可见网络微媒体在带来积极影响的同时，消极的影

响也不容忽视[7]。从该份数据可以看出网络营销号同时对大学生的生活带来

了许多消极方面的影响，长期的虚假信息使大学生很难做出正确的判断，部

分娱乐性营销号更是长期宣传网红，明星等无营养事件，在此类环境下，部

分大学生可能会迷失生活的方向。营销号会将细小的事情放大不断宣传，他

们帮助一些网红，明星做宣传从中抽取费用。部分网红采取医美整容，ps 技
术将完美一面发布社交平台，让一些大学生产生了对自己外在形象的不满和

自卑情绪，开始争相模仿“网红”的审美观念，甚至错误地认为只有符合特

定审美标准才能获得社会的认可，甚至不惜代价通过校园贷获得金钱用高额

的费用整形整容[8]。长期学习和生活在校园的大学生，由于缺乏实践经验和

社会阅历，对就业城市和岗位的选择，更多的是依赖师长们的经验传授和互

联网的宣传推介。老师们和家长们由于与大学生存在年龄代沟和认知差异，
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他们提供的信息参考性相对有限且缺乏针对性，因此大学生更加青睐通过短

视频等来获取就业信息和判断就业选择[9]。在此背景下，越来越多高校在读

学生对自媒体行业产生了浓厚兴趣并跃跃欲试，然而，当前部分营销号的宣

传却存在一定误导性，导致一些学生从事的活动看似并无太大意义。例如最

近较为火爆的“青海摇”舞蹈被称为“秋招”事件，吸引了很多高校学生参

与。从表面看，这一活动为学生提供了一个看似低门槛、高收益的就业机会，

但其本质上影响了新时代青年对自身价值的追求，将过多的时间放在此类无

意义的活动中，只能导致学生忽视自身技能的提升，职业素质培养以及长远

职业的规划，无法成为真正对社会有贡献，能担当起民族复兴的重任。 

5. 应对营销号影响的综合策略 

面对营销号所带来的双重的影响，我们应该从三个方面正确的应对。习

近平在网络安全和信息化工作座谈会上提出，要“营造风清气正的网络空间”

[10]。因此，不仅需要学生增强自身的辨析意识，高校也应积极采取措施，引

导学生树立正确价值观。正确的价值观是一个内涵丰富，多维度的精神体系。

不同社会文化背景下，其具体内容可能会有一些差异，但普遍有一些共同要

素。笔者认为，首先需要符合社会主流意识形态包括马克思主义价值观，社

会主义核心价值观以及社会主义荣辱观的实质要求。其次，需要积极向上，

健康为导向。最后要注重道德与责任担当。因此，网络监管部门需加大对营

销号等网络文化传媒方式的规范化监管与调整力度。我们需要从学生沉迷网

络与信息辨别能力不足、高校在网络文化建设和价值观教育方面存在不足以

及网络监管部门在面对海量的网络营销号内容时，存在监管力度不足、内容

审核不完善的问题三个层面采取综合措施，共同营造一个健康、积极的网络

环境，引导大学生树立正确的价值观。具体策略如下。 

5.1. 学生自身 

学生首先需要合理规划互联网使用时间，将上网时间分配到有意义的学

习，娱乐活动中，可以借助相关软件提醒，避免沉迷于网络。同时，可以设置

无网络时间，例如番茄 ToDo 软件设定每天使用时间，特定时间段远离网络，

培养自己做事情的独立能力以及专注力。其次，大学生应该积极参与学校组

织的网络安全培训活动，提高对网络信息内容的甄别能力，对营销号传播的

未经核实的内容保持警惕，不信谣，不传谣。最后，减少碎片化信息阅读时

间，选择权威书籍或网站，定期记录读书笔记，深度分析阅读，提高自我信

息分析的能力，避免被营销号表面化、片面化的内容误导。 

5.2. 高校预防措施 

第一，高校应该强化校园网络文化安全建设，基于学校自身的特色，鼓

励学生参与到校园文化的传播中，不断创新优质文化产品。组织学生进行短

视频传播比赛，鼓励创作正能量作品，创建和运营积极健康的自媒体账号，

发挥自身优势，传播正能量的校园文化。第二，高校应该优化课程和教育体
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系，将现存的网络营销号现象，通过案例分析等教学方式融入到学生的思政

教育当中，提高学生对网络传播正能量行为的重要性的意识，引导学生在实

践中传播优秀文化。第三，建立网络素质教育长效机制。高校应该加强对学

生网络行为的关注和引导，结合辅导员密切关注学生的网络动态以及思想状

况，建立相关考核机制，激励学生在互联网中积极践行正确价值观。 

5.3. 网络监管 

第一，网络监管部门应该加强对内容的审核和管理，建立专业的审核团

队，配备专业的审核人员，确保营销号转播的内容符合法律法规，社会道德

和公序良俗，对于违规的内容及时给予删除和屏蔽，对相关负责人给予相应

的警告和处罚。基于受众群体的不同，将营销号的内容严格划分，避免不良

内容给青少年身心成长带来一定的危害。第二，强化技术监管手段。监管机

构可以合理利用大数据和人工智能实时监控网络营销号行为，提高内容审核

的效率和真实性，关注营销号运营过程中是否存在异常情况。同时完善网络

平台自身建设，健全账户管理体系，提升内容发布管理体系。第三，完善法

律法规和监管政策。明确网络营销号的法律地位，相应的责任以及义务，以

及出台具体营销号监管政策，明确社会各部门的职责，加强对营销号具体行

为的监管，各部门之间协调合作，形成监管合力，确保监管工作全面，落实

到位。 

6. 结语 

总之，网络内容的选择至关重要，它作为一种潜移默化的文化意识形态，

深刻影响着人们的思维习惯和价值观。每个人都应该肩负建造良好网络环境

的责任，尤其是营销号类。学生作为社会发展的建设者，应该不断地提升信

息辨别能力，积极参与跨文化的交流，增强对文化的理解和包容，形成自己

正确的价值观评判标准，对网络营销号所传达的不良信息进行及时举报，对

优秀文化积极转发宣传。高校作为教育的主阵地，肩负着有正确价值观的人

才的培养，为社会输送各类专业人才的重任。因此需要为学生的网络生活敲

响警钟，避免学生沉迷于网络且形成错误价值观念。最后监管部门作为网络

环境的守护者，需要增强监管力度，完善监管体制，打击不良信息的传播者，

对恶意营销号进行严格把控，创造一个风清气正的网络空间。只有三方共同

协作，我们的社会网络环境才能够更加和谐，新一代的人才培养才能够更加

出色，社会才能不断进步，国家才能繁荣昌盛。 
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Appendix (Abstract and Keywords in Chinese) 

网络营销号的内容对大学生价值观的影响探析 

摘要：随着互联网技术的迅猛发展，网络文化传媒的内容选择对大学生的价

值观养成产生了深远的影响。网络营销作为重要的信息传播途径，其内容的

选择将给大学生的思维方式、思维习惯以及价值观念带来深远的影响。更应

当重视互联网传媒文化内容的选择，引导学生树立正确的价值观，用理性的

思维方式去批判网络营销所传达的内容，认清社会主流意识形态，巩固和促

进形成良好的网络媒介生态。 

关键词：网络文化传媒内容选择，网络营销号，学生价值观 
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